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Pourquoi ce festival ?

Un festival de danse itinerant qui reinvente ’acces a la
culture dans des lieux viticoles d’exception, tout en
placant |la jeunesse au coeur de P'experience.



S ¢re EDITION
O1 i festival dedié au public f A1
du territoire avec un axe '
de developpement tout
particulier pour les jeunes
(-de 26 ans)

2z Une programmation de

qualité qui vise a
promouvoir de jeunes
ballets pre-
professionnels, le
territoire et les talents
internationaux.

FESTIVAL
VIGNES & DA

Est une creation dont la 1ere
edition est programmeée en

= 2 . juin 2026.
La double ouverture a la = =55
danse et au vin pour un = 3 compagnies
public ou non d’initiés. = 6 dates
=1 :
=7 6 lieux
—
04

La création d’un festival
qui repond a la demande
d’acces des Chateaux a

de nouveaux publics. festival-momentum.com




La raison d’étre du projet

e Culturel, patrimonial, social, sociétal et environnemental, le Festival
Momentum s’inscrit dans une dynamique du territoire qui vise a
augmenter son potentiel attractif.

e La danse est un vecteur culturel mais aussi de transmission. Elle a
eté choisie pour sa capacitée a proposer des créations “hors les
Murs”, son pouvoir visuel et son attractivite.

e Le festival “itinérant” se rapproche des publics, il va a sa rencontre.
De cette facon, il genere peu d'impact environnemental.

e Les codes du spectacle changent : billetterie tres accessible, a tarif
unique, pour tous les spectacles, demi-tarif pour les jeunes, jauge
assises ou debout, pas de scene, pas de décor, set lumiere tres
simple.

e ’acces du public dans des Chateaux tres renommeés, se veut
décomplexe.



Ambitions
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Goal #1

Nourrir le territoire et encourager
les pratiques artistiques hors les
murs.
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Goal # 2

Croiser les publics et offrir des conditions
d’acces privilégiees a la danse et aux
vignobles renommes, habituellement
réserves aux inities.
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Goal# 3

Transformer les rencontres, faire naitre
des vocations, créer 'adhésion et
encourager la comprehension des
metiers de la vigne et du vin.
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Programmatlon 03 | Lo CREW / Cie Révolution (33
Juin Chateau Laroque - Saint-Emilion y
—ZQZL ok Le CREW / Cie Révolution (33)
= Chateau Grand-Puy Ducase - Pauillac
10 Jeune Ballet d’Aquitaine (33) e
juin Chateau Figeac - Saint-Emilion porain
11 Jeune Ballet d’Aquitaine (33)
s Chateau Pontet-Canet - Pauillac
Juin porain
24 AREA Jeune ballet / Geneve %
juin Chateau Cheval Blanc - Saint-Emilion porain
25 AREA Jeune ballet / Geneve Shic
S Chateau Les Carmes Haut-Brion - Pessac Léognan porain

Entrée du public : 19h45 / Soirée : 20h / Fin estimeéee : 22h



Le CREW

TR . Jeune Ballet d’Aquitaine AREA Jeune Ballet
Cie Révolution
45 min / 5 danseurs 30 min / 20 danseurs 45 min / 12 danseurs
+ staff 1 pax + staff 2 pax + staff 2 pax.

+ + +

Des écoles de danse du territoire presentent une choregraphie groupe / solo/ duo en lever de rideau des compagnies professionnelles (formats courts 10 a 15 min).



https://cie-revolution.com/en-tournee/le-crew/
https://cie-revolution.com/en-tournee/le-crew/
https://www.jeuneballetdaquitaine.com/
https://areajeuneballet.ch/

L’organisation 1/2

Le projet est initié et porte par Audrey Ducraux et Ema Sarlange de I’lagence Piment blanc (créée en 2015) - communication et événements pour les proprietés viticoles.

Une association d’intérét général, La Compagnie, est en cours de création. Les statuts et ’'accompagnement fiscal seront assurés par un cabinet d’expertise

comptable.

Les bénefices du festival seront reversés a une structure d’accompagnement pour I’encouragement des pratiques agricoles et viticoles sur nos territoires.
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1st Quarter
/ sept. 2025

La programmation.
Cette 1ere edition
recevra 3 compagnies
contemporaines et 1
compagnie Hip-Hop.

2nd Quarter
/ oct. 2025

Sélection des Chateaux. Cette
lere édition s’inscrit dans un
equilibre de proprietes
reconnues pour leur notorieté
a leur ouverture a de nouveaux
publics.

3rd Quarter
/ nov. 2025

Gestion de la communication
:recherche et déepdt de
marqgue, creation de
I’identitée visuelle.

4th Quarter
/ dec. 2025

Gestion des partenariats: le
financement du festival est prive
(levée de fonds)et participatif
(billetterie et crowdfunding).
Obtention des promesses de dons.

Phase1




L’organisation 2/2
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1st Quarter
/ janv. 2026

Création des outils de
communication : site web,
billetterie, affiches.
Montage de la
programmation

“Autour du festival”.
repéerage terrain pour les
compagnies.

2nd Quarter
|/ fev & mars 2026

Edition des regus fiscaux pour
encaissement des promesses de
dons.

Mise en ligne de la billetterie,
lancement des reseaux sociaux.
Edition des “feuilles de route” pour
chaque compagnie.

Maquettage du mag du festival et
premieres intentions autour du
village.

3rd Quarter
/ avril & mai 2026

Conférence de presse.

Lancement de la chaine de
podcast (enregistrement,
diffusion).

Programmation “Autour du
festival”.

Edition des “feuilles de route” pour
chague Chéateau.

4th Quarter
/ juin 2026

EXPLOITATON
Accueil des compagnies, gestion
evenementielle des 8 dates.

Exploitations des contenus “live” sur les

réseaux.

Phase 2




Pourquoi soutenir ce festival ?

o Pour associer votre image a un evenement d’excellence dans un
cadre prestigieux .

o Pour participer a la valorisation du patrimoine vivant.

o Pour soutenir la jeunesse.

o Pour renforcer votre ancrage local.

o Pour beéenéficier d’'une visibilité qualitative a travers une

communication soignée.

En devenant partenaire, vous devenez acteur d’un projet inédit, porteur
de sens, de lien et d’avenir.
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La cause

Chaque année le festival Momentum reversera l'intégralité de sa billetterie
a une cause qui encourage et soutien des pratiques agricoles et viticoles
sur Nos territoires.

Le festival étudiera attentivement le projet afin de soutenir efficacement et
activement la cause par des actions concretes aux resultats mesures et
communigques.

Le festival soutiendra dans les publics jeunes, des typologies variees et
representatives de notre societe.



Autour du festival

L’un des chateaux participant recevra le Village du
festival : conférence de presse, ateliers, masterclass,
giga-barre, village des partenaires, rencontre metiers,
studio poscast...

Lieu de rencontre, de passage et d’echanges, il favorise
pendant toute la période du festival la possibilitée de co-
créer du contenu avec les acteurs (choréegraphes,
danseurs), les vignerons et le public.

Nous pouvons imaginer ensemble la valorisation de vos
actions dans cet espace.




“Dansez, dansez,
SinoON NOUS Ssommes

perdus.

Wim Wenders pour Pina Bausch

E-mail hello@festival-momentum.com
Social Media (@festival-momentum.com

Phone +33662277574

festival-momentum.com



https://boutique.arte.tv/detail/pina?srsltid=AfmBOopftylxkDin5f06RBlw8pj_GMtSORCRtQqEGjCfksZH3IML2cD0
https://boutique.arte.tv/detail/pina?srsltid=AfmBOopftylxkDin5f06RBlw8pj_GMtSORCRtQqEGjCfksZH3IML2cD0
https://boutique.arte.tv/detail/pina?srsltid=AfmBOopftylxkDin5f06RBlw8pj_GMtSORCRtQqEGjCfksZH3IML2cD0

